
การจัดท าและการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารด้านเศรษฐกิจการคลัง 
(ผ่านโครงการเพ่ิมประสิทธิภาพการด าเนินงานประชาสัมพันธ์เชิงรุกของกระทรวงการคลัง) 

 

1.ข้อมลูเบือ้งต้น 

1) กิจกรรม การจัดท าและการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารด้านเศรษฐกิจการคลัง (ผ่านโครงการเพิ่มประสิทธิภาพการ
ด าเนินงานประชาสัมพันธ์เชิงรุกของกระทรวงการคลัง) 

2) ระยะเวลาด าเนินการ ปีงบประมาณ 2560 

3) จ านวน 104 ชิ้นงาน 

4) ช่องทางการเผยแพร่ 
(1) สื่อมวลชน หนังสือพิมพ์ธุรกิจรายวัน (กรุงเทพธุรกิจ, ผู้จัดการรายวัน, โพสต์ทูเดย์) 

หนังสือพิมพ์ธุรกิจราย 3 วัน (ประชาชาติธุรกิจ, ฐานเศรษฐกิจ) 
หนังสือพิมพ์ภาษาอังกฤษ (Bangkok Post, The Nation) และ 
นิตยสารข่าวรายสัปดาห์ (เนชั่นสุดสัปดาห์) 

(2) สื่อออนไลน์  เว็บไซต์กระทรวงการคลัง (www.mof.go.th/home/eco_index.html), เว็บไซต์กรุงเทพ
ธุรกิจ (www.bangkokbiznews.com), เว็บไซต์คมชัดลึก (www.komchadluek.com), เว็บไซต์เนชั่นสุดสัปดาห์ 
(www.nationweekend.com), เว็บไซต์เนชั่นมัลติมีเดียกรุ๊ป (www.nationmultimedia.com) 
  (3) โซเชียลมีเดีย Facebook Page สถานีข่าวกระทรวงการคลัง : Ministry of Finance News Station,  
Facebook Page และ Twitter ของกรุงเทพธุรกิจ, คมชัดลึก, Now26, เนชั่นสุดสัปดาห์, The Nation และ Group 
Line ต่างๆ 

(4) บอร์ดประชาสัมพันธ์กระทรวงการคลัง (เฉพาะบางชิ้นงาน) 
 

 
2. ความรู้ท่ีใช้ในการด าเนินการ 

1) ความเป็นมา 
 กระทรวงการคลังเป็นเสาหลักทางการคลังและเศรษฐกิจ เพ่ือการพัฒนาอย่างยั่งยืน มีเป้าหมายและ
ยุทธศาสตร์คือ 1. การลดความเหลื่อมล้ าทางเศรษฐกิจและสังคม 2. การสนับสนุนศักยภาพและความสามารถในการ
แข่งขัน 3.  การรักษาความยั่งยืนทางการคลัง  และ 4. การเป็นองค์กรต้นแบบในการบริหารงานอย่างมีธรรมาภิบาล
และเป็นมืออาชีพ ตามกรอบยุทธศาสตร์ส านักงานปลัดกระทรวงการคลัง ประจ าปี 2560-2563 ยุทธศาสตร์ที่ 2 เพ่ิม
ประสิทธิภาพการบริหารจัดการของส านักงานปลัดกระทรวงการคลัง กลยุทธ์ที่ 2.4 สื่อสารประชาสัมพันธ์เชิงรุก  

กระทรวงการคลังจึงเป็นหน่วยงานที่มีบทบาทหน้าที่เกี่ยวข้องกับประชาชน หน่วยงาน องค์กรต่างๆ ทั้ง
ภาครัฐและเอกชน รวมถึงนโยบายและภารกิจต่างๆ ของกระทรวงการคลังมีผลกระทบต่อประชาชน หน่วยงาน 
องค์กรต่างๆ ทั้งโดยตรงและโดยอ้อม ดังนั้น เนื้อหาข้อมูลข่าวสารของกระทรวงการคลัง ต้องสื่อสารประชาสัมพันธ์
เชิงรุกและต้องเผยแพร่รายละเอียด เพ่ือสร้างการรับรู้ สร้างความเข้าใจ และตอกย้ าภารกิจของกระทรวงการคลัง
อย่างต่อเนื่อง และครอบคลุมตลอดท้ังปี 

จากเป้าหมายและยุทธศาสตร์ของกระทรวงการคลัง และส านักงานปลัดกระทรวงการคลังดังกล่าว กลุ่ม
สารนิเทศการคลังจึงได้จัดท าและเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารด้านเศรษฐกิจการคลังผ่านทาง “โครงการเพ่ิมประสิทธิภาพ
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การด าเนินงานประชาสัมพันธ์เชิงรุกของกระทรวงการคลัง” เพ่ือสร้างการรับรู้ สร้างความเข้าใจ และตอกย้ าภารกิจ
ของกระทรวงการคลังอย่างต่อเนื่อง ด้วยการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร สกู๊ปหรือบทความเพ่ือการประชาสัมพันธ์ 
(Advertorial) ในหนังสือพิมพ์ธุรกิจรายวัน หนังสือพิมพ์ธุรกิจราย 3 วัน หนังสือพิมพ์ภาษาอังกฤษ และนิตยสารข่าว
รายสัปดาห์ 

การเผยแพร่ความรู้ ภารกิจและภาพลักษณ์เกี่ยวกับกระทรวงการคลังต่อกลุ่มเป้าหมายด้านเศรษฐกิจ ซึ่งมี
การวางแผนการเผยแพร่อย่างต่อเนื่องนั้นจะท าให้สาธารณชนได้รับรู้ เข้าใจในภารกิจของกระทรวงการคลังอย่างเป็น
ระบบ นอกจากนี้ เพ่ือให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุดจากการด าเนินการ ชิ้นงานที่ผลิตเพ่ือเผยแพร่ในสื่อตามโครงการยัง
สามารถขยายผล น าออกเผยแพร่ทางช่องทางเว็บไซต์กระทรวงการคลัง โซเชียลมีเดีย และสื่อออนไลน์ ต่างๆ ได้อีก
ด้วย ซ่ึงจะทวีคูณการเผยแพร่และเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้หลากหลายและกระจายมากยิ่งขึ้น 

 

2) ความรู้ทางวิชาการหรือแนวความคิดที่ใช้ในการด าเนินการ 
ส าหรับความรู้ทางวิชาการหรือแนวความคิดที่ใช้ในการจัดท าและการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารด้านเศรษฐกิจ

การคลังมี ดังนี้ 
(1)  ทักษะการน าเสนอประเด็น หรือความคิด 
(2)  การหาแหล่งข้อมูล ความรู้ และข้อเท็จจริง 
(3)  ทักษะการเขียน  
(4)  ทักษะการใช้ภาษา 
(5)  การหาภาพประกอบ 

 นอกจากความรู้ทางวิชาการหรือแนวคิดดังกล่าวข้างต้นแล้ว ในการจัดท ายังต้องค านึงถึงลักษณะเฉพาะของ
บทความโฆษณา (Advertorial) ดังต่อไปนี้ 

(1) ต้องเป็นเรื่องท่ีอยู่ในความสนใจของผู้อ่าน หรือเป็นเรื่องที่ตามยุคสมัย 
(2) ต้องมีสาระ แก่นสาร ให้ความรู้ 
(3) ต้องมีวิธีเขียนให้ชวนอ่าน 
(5) ต้องปรับเนื้อสาระและวิธีการเขียนให้เหมาะกับระดับผู้อ่าน 
(6) การออกแบบและการจัดหน้า ในขั้นตอนการออกแบบงานศิลป์ (artwork)   

 

3) สาระและขั้นตอนการด าเนินการ 
 สาระและข้ันตอนในการเขียน สามารถแบ่งออกได้ ดังนี้ 

1) การเลือกเรื่อง 
2) การก าหนดขอบเขตและจุดมุ่งหมายในการเขียน 
3) การเขียนโครงเรื่อง 
4) การแสวงหาและรวบรวมวัตถุดิบเพ่ือใช้ในการเขียน 
5) การเรียบเรียงเรื่อง 
6) การเขียนเรื่อง 
7) การตรวจทานและแก้ไข 
8) การท าภาพประกอบ 
9) การท าเรื่องขอพระราชทานพระบรมราชานุญาต/ พระราชานุญาต กรณีเชิญพระบรมฉายาลักษณ์/ พระ

ฉายาลักษณ์ พระบรมราโชวาทหรือพระราชด ารัส มาลงพิมพ์ 
10) การเผยแพร่ตามช่องทาง (Channels) ต่างๆ 
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4) แผนผังแสดงข้ันตอนการจัดท าอย่างง่ายๆ และแสดงให้เห็นถึงผู้ร่วมด าเนินการ/ ผู้เกี่ยวข้องในแต่ละขั้นตอน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ขัน้ตอน

ตอน 

1. การวางแผนเนื้อหาโดยรวม 

2. การเขยีน หรอืสรรหาตน้ฉบบั 
2.  

3. หนา้ทีบ่รรณาธกิารแกไ้ขตน้ฉบบั/ หา

ภาพประกอบ 

บรรณาธกิาร 

ผูเ้ขยีน 

4. จดัท  าอารต์เวริค์ 

5. พสูิจนอ์กัษร

อกัษรอกัษร 

มแีกไ้ข ม ี

ไม่มแีกไ้ข 

อนุมตักิารเผยแพร่ 

บรรณาธกิาร/ ช่างภาพ 

ผูอ้อกแบบศิลปะ และจดัรูปเลม่ 

บรรณาธกิาร/ ผูช่้วย 

บรรณาธกิาร 

ผูดู้แลระบบ 

ช่องทางต่างๆ 
(Channels) 

 

ผูเ้กี่ยวขอ้ง 
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4) ตัวอย่าง1 
 

 
เนชั่นสุดสัปดาห์  31 มีนาคม 2560. 

                                                           
1
 ดช้ิูนงานอ่ืนๆ ได้ที่เว็บไซต์กระทรวงการคลัง http://www.mof.go.th/home/eco_index.html 
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กรุงเทพธุรกิจ 8 พฤษภาคม 2560. 
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The Nation, 7 April 2017. 
 
 
 



- 7 - 

    
 

 
Bangkok Post, 1 February 2017. 
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ฐานเศรษฐกิจ 19 มีนาคม 2560. 


